EUX-forløb med Normal A/S fra Randers Storcenter

Det virksomhedsrettede forløb EUX og Normal A/S er et virksomhedsrettet målrettet elever på EUX-året. Eleverne har arbejdet med forløbet i forbindelse med Erhvervsområde 2.  Det er et tværfagligt forløb, der tager udgangspunkt i en problemstilling, som er knyttet til virksomheden Normal A/S. Projektet har til formål at knytte teori og praksis samt uddannelsen og erhvervslivet og er en aktivitet under EU-projektet Merkantil Dannelse i et STEM-perspektiv.  
I projektet skal eleverne arbejde med virksomheden Normal A/S. Det er et tværfagligt forløb, hvor eleverne arbejder med en opgaveformulering formuleret af  lærere i fagene dansk, afsætning og erhvervsjura.  
Projektugen igangsættes med et oplæg, hvor en repræsentant fra Normal A/S i Randers Storcenter præsenterer virksomheden. Eleverne tilbydes i forlængelse af ugen jobdating med virksomheden mhp. at give eleverne indblik i en merkantil karrierevej inden for detail. 
Eleverne skal arbejde med projektet i en uge, hvor der udelukkende undervises i fagene dansk, afsætning og erhvervsjura. I stedet for at have 'almindelig undervisning', skal eleverne kun arbejde med Normal A/S.
Lærerne fungerer i projektugen som konsulenter med hvert sit 'speciale'. 

Opgaveformulering til projektugen
Normal A/S er en virksomhed, der importerer mærkevarer fra udenlandske importører i andre EU-lande. På NORMALs hjemmeside fremhæves sloganet: “Hos NORMAL sælger vi helt normale varer til unormale priser.”  
I 2018 lancerer NORMAL en kampagne “Bare rolig det er helt normalt”, som titlen indikerer har kampagnen fokus på at være normal. Kampagnen blev diskuteret for, hvad vil det sige at være normal? Det er ikke første gang NORMALs reklamer er genstand for debat. I 2016 var NORMAL impliceret i en markedsføringssag, som forbrugerombudsmanden undersøgte.

-        Lav en virksomhedsbeskrivelse af NORMAL A/S 
-      Analyser virksomhedens interne og eksterne situation, samt en selvvalgt reklamefilm fra NORMALs kampagne “Bare rolig det er helt normalt”. Vurder på baggrund af din analyse fordele og ulemper ved at definerer, hvad der er det normale.  
Foretag endvidere en analyse af, hvordan virksomhedens markedsføring var i strid med loven i 2016. 
-        Udarbejd med afsæt i dine analyser et forslag til et juridisk korrekt markedsføringstiltag, der fokuserer på bæredygtighed. 
Vurder endvidere hvilke strategiske tiltag NORMAL A/S kan iværksætte for at sikre fremtidig vækst. 
Underspørgsmål, der kan arbejdes videre med i de enkelte fag.
Afsætning:
·        Hvad er Normals forretningskoncept?
·        Hvad er Normals nuværende og fremtidige strategivalg?
·        Hvordan bruger Normal de 4 P’er
 
Dansk:
·        Hvilken reklamegenre er der tale om?
·        Hvilke argumenter bruges for at sælge produktet?
·        Hvordan bruges filmiske virkemidler i reklamen?
·        Hvilken historie vil reklamen fortælle?
·        Hvordan bruges sproget
 
Erhvervsjura:
·        Hvad skal man være opmærksom på ift. markedsføringsloven?
 
Forslag til udformning af forbedret markedsføring:
·        En reklamefilm 
·        En trykt reklame 
·        Et opslag på SoMe
